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WORKBOOK DESCARG
GUIA DI IMPLEMEN

Como usar este Workbook
Este material esta disefiado para que
implementes de forma practica lo
aprendido en el curso y el ebook
principal.
No es un libro tedrico.
Es un espacio de trabajo.
Te recomiendo:
. Completarlo en orden.
. No saltar ejercicios.

Escribir con honestidad profesional.
Tomar decisiones concretas al
finalizar cada maédulo.

El objetivo es claro:
Salir con una estructura de precios
definida y lista para comunicar.
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Antes de definir nimeros, definimos
identidad.

Ejercicio 1 — Mi Perfil Profesional
Disciplina principal que ensefio:
Tipo de alumno al que quiero atraer:
Nivel al que apunto (inicial /
intermedio / profesional):
Transformacién concreta que ofrezco:
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Ejercicio 2 — Diferencial Profesional
¢Qué me distingue de otros docentes?
Formacién relevante:
Experiencia escénica o profesional:
Método propio o enfoque particular:
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El precio debe sostener tu vida y tu proyecto.
Ejercicio 3 — Costos Mensuales

Alquiler / sala:

Transporte:

Plataformas / herramientas:

Impuestos:
Marketing:

Otros:

Total mensual real:

Ejercicio 4 — Ingreso Objetivo
Ingreso mensual deseado:
Horas disponibles para trabajar por mes:

Precio minimo sostenible por hora:

(Este numero no es negociable. Es tu base.)
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Disefio de Estructura de Precios

Ahora construimos una oferta coherente.
Ejercicio 5 — Clase Individual

Precio definido:

Duracién:
Qué incluye:
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Ejercicio 6 — Clase Grupal

Precio definido:

Cantidad minima de alumnos:
Qué incluye:

Ejercicio 7 — Escalera de Valor

Producto / Servicio Base:

Producto Intermedio (pack / mensualidad): \
Producto Premium (formacién / mentoria /
programa):



Disefio de Estructura de Precios

Ahora construimos una oferta coherente.
Ejercicio 5 — Clase Individual

Precio definido:

Duracién:
Qué incluye:

V4

Ejercicio 8 — Declaracion de Posicionamiento
“Acompafio a alograr __

través de

Ejercicio 9 — Comunicacion del Precio \
Redacta como presentarias tu valor antes de ‘
mencionar el precio: "
Ahora escribe como comunicarias el precio

con seguridad:
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8 PREMIUM
Programa / Mentoria / Formacion

Precio:
-
L. ’

4 INTERMEDIO
Pack / Mensualidad
Precio:

¥ BASE
Clase individual / grupal
Precio:

¢Existe coherencia entre cada nivel?
o Si
o Necesita ajustes



Dia 1 — Ajustar estructura final de precios

Dia 2 — Redactar mensaje de posicionamiento
Dia 3 — Actualizar biografia y redes

Dia 4 — Comunicar a alumnos actuales

Dia 5 — Publicar contenido estratégico

Dia 6 — Responder consultas con seguridad
Dia 7 — Evaluar resultados y ajustar

Accién Concreta

Fecha exacta de implementacién:
Primer accion publica que realizaré:
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COMPROMISO ['INAL

A partir de hoy decido valorar mi trabajo de

profesional y sostenible.
Mi nuevo estandar es:

Mi precio refleja:
Firma:

forma

Fecha:

J
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IDENTIDAD
Disciplina:
Publico ideal:

Nivel al que apunto:
Transformacion que ofrezco:

VALOR
Mi diferencial es:

Experiencia que aporto:

En que me diferencio de los demas docentes:
(tu sello unico)

SOSTENIBILIDAD
Ingreso mensual objetivo:
Costo mensual real:

Precio minimo por hora:
Este es mi piso profesional.

POSICIONAMIENTO
Mi declaracién clara:
“Acompafio a a lograr a
través de

Abajo, centrado y destacado:

Mi precio comunica seguridad y estructura.




